DEL 30 D'ABRIL AL 6 DE MAIG DEL 20T

L'ECONOMIC O

EMPRESES

Els olis del lleidata
Grup Pons son
escollits producte
del'any a Alemanya

PRESENCIA CONSOLIDADA. | ’empresa exporta a més d’un
centenar de paisos i el reconeixement coincideix amb
un repunt del 22% de les vendes en el mercat germanic

MARC ROVIRA
TARRAGONA

Ni salsitxes de Frankfurt, ni
amanides de kartoffel, ni
apfelstrudel, ni cervesa. El
quetriomfaa Alemanyasén
els olis de les Garrigues. La
gamma Seleccié Familiar
Tradicional del lleidata
Grup Pons haestat escollida
producte de’any pels con-
sumidors germanics i la
marca consolida aixi la seva
posicié de preeminéncia en
un mercat on, el darrer tri-
mestre del 2010, vaaconse-
guirunrepuntdeles vendes
d’un 22,4%.

El reconeixement alema-
ny ha arribat en forma de
sorpresa, perd no és casual
perquel’exportacidilapre-
sencia en els mercats inter-
nacionals sén el segell
d’identitat d’aquest grup
empresarial que té base a
Rossellé de Segria i que,
amb una produccié de
10.000 tonesd’olicadaany,
s’ha convertit en un pes pe-
sant de la industria oleica
catalana.

L’empresahafetunsaltde
qualitat des que 'any 1995
va apostar per potenciar
una marca propia i va anar
abandonant el subminis-
tramentd’oliagranelaem-
preses, sobretot italianes,
quedespréss’encarregaven
d’etiquetar-lo i fer-lo arri-
bar al public general.

NO DONAR L’ABAST. Els re-
sultats han avalat la decisi6
presaenelseudiaiel crei-
xement del grup ha estat
constant fins al punt que la
planta embotelladora de
Rossell6 de Segria disposa
d’'una moderna cadena de
produccié que té capacitat
per donar sortida a 6.000
ampolles cada hora.

El volum de negoci que fa
girar Pons ha provocat que
les oliveres que té el grup a
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@ El grup empresarial
espera obtenir un plus
anual de 2,5 milions
d’euros de facturaci6 un
cop tingui la divisié de vins
a ple rendiment. Grup
Pons, que duplica la
plantilla quan esta en
temporada de campanya,
exporta el 90% de la seva
produccid.

les seves finques del petit
municipi de 1’Albagés no
siguin suficients per satis-
fer la demanda i hagi de
proveir-se de materia pri-
mera d’arreu de la Penin-
sula: “No hi ha prou olive-
res a Catalunya per poder
fer 'oli que nosaltres pro-
duim anualment”, apunta

Eduard Pons, gerent del
negoci.

NOUS MERCATS. Pero I'em-
presanos’adormalapallai
un cop consolidada la divi-
si6 d’oli decideix provar
sortillangar-se a’aventu-
ra de la produccié vitivini-
cola. Eduard Pons, quarta
generacié de la nissaga fa-
miliar, destaca que perque
el negoci no s’estanqui “és
important innovar i buscar
nous productes”.

Eldetonador perentraren
laproducciédevivaseruna
severa glacada que, I'any
2001, vaobligar’empresaa
arrencar 100 hectarees
d’oliveres a les Garrigues.
Explica Pons: “Molts dels
nostres clients ja feia temps
que ens temptejaven per-
queelsenviéssim vi. T’ado-
nes que des de I’exterior es
valorael producte mediter-
rani, perd nosaltres no vo-
liem enviar qualsevol cosa
sindé un producte de quali-
tat”.

Per controlar el grau de
qualitat d’un producte, res
com fer-se un mateix el
producte i, d’aquesta ma-
nera, Grup Pons va recon-
vertir en vinya les terres on
s’havien congelat les olive-

El grup té el moli i la finca d'oliveres al petit municipi de I'Albagés. . =conouic

Eduard Pons, quarta generacio i gerent del negoci. :=xu

res. Noésfinsal 2009 queles
primeres ampolles, sota la
DO Costers del Segre, sur-
ten al mercat i per a la seva
comercialitzacié I'empresa
aprofita els ponts que ja te-
nia estesos per ala distribu-
ci6 de I'oli. Eduard Pons es
mostra molt prudent en tot
elquefareferenciaalanova

EXPORTACIO

La taca d’oli no respecta les fronteres

Des dels seus origens
I’any 1945 els negocis de
la familia Pons neixen
amb una clara vocacié
exportadora. Italia era el
principal receptor de
I’oli que sortia dels
molins de la Terra
Ferma. Era oli a granel
que les empreses
italianes, llavors,
etiquetaven i distribuien

fins que, a mitjan
década dels noranta,
I’empresa déna un tomb
ala seva estratégia de
negoci i aposta per
impulsar una marca
propia.

Grup Pons no s’aparta,
pero, de les directrius
que assenyalen el
mercat exterior com el
client preferent dels

seus olis i els primers
mercats on opera
I’empresa son Estats
Units, Australiaiel
Regne Unit.

La linia tracada per
I’oli és ara un referent a
seguir a ’hora de donar
presencia als seus vins.
L’empresa es marca
pero, en aquest negoci,
unes fites menors.

linia de producte i apunta
que enguany la fita esta en
les “100.000 ampolles” i
que la produccié maxima
no s’aconseguira “fins a
I’any 2015. I no sera res ex-
traordinari siné que ens li-
mitarem a 400.000 ampo-
lles perque és la manera de
mantenir la qualitat”.

Aixi les coses, 1'oli (que
permet facturar 25 milions
d’euros I'any) continuara
essent el principal pilar de
negoci, un negocique els ha
permes posar els peus en,
segons el gerent, “més de
100 paisos d’arreu del
mon”.

Tenen presencia als cinc
continents, pero el Regne
Unit, Suissa, Brasil, els Es-
tats Units, Corea i la Xina
sonclients preferentsd’una
empresa que ara es planteja
estendre els seus tentacles
cap a Méxic i I'[ndia, paisos
“molt interessants per nos-
altres i on amb prou feines
tenim una presencia testi-

monial”.

El grup té 70 persones en
plantilla i en campanya
contracta un centenar de
treballadors eventuals, i
Eduard Pons destaca el
“potent equip comercial
que viatja per tot el mén per
seguir trobant clients”.

Pero tenir una cartera de
clients tan heterogénia su-
posauna cursa de reptes pel
procés de produccio perque
“s’ha d’adaptar el producte
a les necessitats i a la de-
manda de cada client i aixo

La crisi de preus
del sector de I’ oli
ha portat
Iempresa a
diversificar-se

ens ha obligat a enginyar un
sistema de produccié molt
complex”. El gerent no
descarta nous projectes
empresarials a llarg termini
“i més tenint en compte la
situacié de crisi en que esta
I'oli d’oliva, que ha caigut a
preus dels anys setanta”,
pero apunta que a aquestes
altures impulsar el negoci
del vi “ja és prou repte”.
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